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turismo a mais transversal e vertical das atividades  

económicas. 

 

turismo exige empreendedorismo e inovação. 

 

turismo de última geração   =  

ideias (empreendedorismo) + criar riqueza (inovação) 
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turista de última geração: experiências e emoções. 

 

turismo de baixa intensidade  (sem impactes 

negativos) e alto valor. 
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Portugal: 
clima, 

natureza,  

paisagem, 

biodiversidade,  

geodiversidade,  

monumentalidade,  

cultura, 

tradição, 

identidade, 

alma, 

infraestruturas, 

segurança, 

etc. 
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propostas inovadoras com forte componente 
empreendedora, 

 

produtos turísticos locais de qualidade, que 
integrem a dimensão cultural desse local (genius 
loci) e que por isso envolvem a sua população, 

 

peixe na Nazaré, cogumelos na Beira, 

 

formação e qualificação de recursos humanos. 
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Factores Críticos 

 ǒPatrimónio Natural e Histórico Cultural 

ǒ Localização 

Âncora   

  Geopark 

Exploração turística do património 
geológico, histórico-cultural e 
biodiversidade Objectivos 

 ǒAumentar oferta 

 ǒDiferenciação 
estratégica  

ǒOrganização do sector  

ǒAumento do 
investimento privado 

Tornar o sector dínamo de 
desenvolvimento sustentado 

ESTRATÉGIA  
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